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Big Data

Hablar de un
enfoque estratégico de Big Data es necesario para lograr la agilidad
del negocio: velocidad y precision en la toma de decisiones. Big
Data, asociado con Business Intelligence, posibilitan que los
tomadores de decisiones visualicen nuevos productos o servicios,
den respuesta a requerimientos particulares de sus clientes Yy,
rapidamente, puedan cambiar sus procesos de negocio para
responder a un entorno dinamico en mercados globales.

En este taller, que estd basado en el libro “Big Data
Strategies for Agile Business” (CRC Press, 2017), se discute
y se presenta un framework que ayuda a las organizaciones
a usar Big Data de forma efectiva y eficiente. Tecnologias
como el ecosistema Hadoop y Analytics como Sentiment,
Predictive o NPS, se incorporan estratégicamente, para
mejorar latoma de decisiones.

Este taller, Unico en su tipo, abarca el terreno entre Big
Data y Agile Business, delimitando opciones importantes
para la formulacion de estrategias de Big Data que mejoren
la agilidad del negocio. Un framework robusto, basado en
Big Data, para lograr la Agilidad del negocio (BDFAB 2.5 ©
MethodScience), conforma la base de este taller.

Para entender y aplicar un marco de referencia de Big Data que genere valor, se debe poner
énfasis en los siguientes cuestionamientos:

o ;Cudleselsignificadoy relevancia del Big Data para las empresas y organizaciones?

e ;Comodebemos abordar el Big Data, desde una perspectiva estratégica, que nos permita
generar ventajas competitivas para el negocio?

e ;Cuadles sonlos principales riesgos en la adopcion de Big Data y como podemos mitigarlos?

({QUIEN DEBE PARTICIPAR EN ESTE TALLER?

Este taller debe ser de participacion obligatoria para Directivos tomadores de decision,
Analistas de Big Data, Analistas de Datos, Cientificos de Datos y los Ejecutivos responsables de
la Estrategia de Negocio.

Estetaller tiene una duracion de dos dias. Cada dia consta de cuatro blogues de 90 minutos cada
uno. Durante las primeras dos sesiones de cada dia, se trabajara con los conceptos, la teoria 'y
las estrategias para la ejecucion del framework. Durante las sesiones por las tardes, se llevaran
a la practica los conceptos aprendidos y se aplicaran para la resolucion de un Caso de Estudio.



PROGRAMA

Sesion 1: Introduccion a Estrategias de Big Data para Negocios
agiles. Conceptos, terminologia y areas de Big Data para Agile
Business (BDFAB v2.5).

Sesion 2: Comprendiendo el ecosistema Hadoop en el contexto
de las estrategias para Agile Business. Coémo la tecnologia de Big
Data (principalmente el Ecosistema Hadoop) puede mapearse
para Agile Business.

Sesion 3y 4: Caso de Estudio (Banca, Aerolinea, Hospitales).

Sesion 1: Mapeando Data Analytics para Agile Business. Cémo
Data Analytics puede arrojar informacion valiosa y ofrecer
escenarios para una toma de decisiones mas rapida, en cuanto
aproductos y servicios se refiere.

Sesién 2: Calidad y aspecto humano en Big Data para Agile
Business. Cémo el dominio de Big Data cobra relevancia debido
a suimpacto directo en la toma de decisiones para el negocio.

Sesion 3y 4: Continuacion del Caso de Estudio.
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